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Algunas condiciones para lograr
Incidencia

Es necesario que la incidencia sea parte del objetivo,
parte del resultado del observatorio

Esto obliga a cualificar las propuestas

El trabajo con expertos ha sido una gran ventaja para
lograr tanto profundidad como objetividad.

Los Como Vamos han tenido una gran ventaja desde su
Inicio: la alianza con medios



Algunos impactos de BCV en 2009

Productos de BCV

Impactos ante la Admon.

Alerta temprana Nueva
Eps

- Estudio de factibilidad publicado
- Secretario de Salud sale a dar explicaciones en los medios
- Reunion con comité directivo de la Secretaria de Salud

Evaluacion de los
cambios en la calidad de
vida en Bogota durante
el 2008

-El Alcalde responde en los medios al informe

-El Alcalde responde a la evaluacion de BCV a través de una
carta y un documento de 78 pagina.

-Reunion con Secretario de Educacion y Subsecretarios,
-Reunidén con secretario de Movilidad

-Reunidn con Secretaria de Habitat

-Gremios pusieron a nuestra disposicion su informacion

Encuesta de percepcion
ciudadana

-Reaccidén del Alcalde y de varios secretarios en medios

-Tres reuniones con la Secretaria de Desarrollo Econdmico V|
SuU equipo de asesores externos.

-Reunién con gerente del Terminal

-Reunién con Comandante de la policia Metropolitana

Documentos, columnas y
posiciones publicas
sobre distintos temas

- Aclaraciones, mejoramiento de politicas, toma de decisiones
(Movilidad, Educacién, Acueducto, Habitat)




Reaccion a las 81 recomendaciones por tipo de
respuesta y sectores

Cuadro 1: resume de respuesta

Respuesta NUmero

Aceptada y mas informacion 33 &' (
Aceptada 15 ) +
Omitida 14 ),
No aceptada 7 *
Mas informacion 5 -
Recomendacion y mas informacion 5 -
No aceptada y mas informacion 2 +

Total 81 $%

Fuente: BCV 2009



Reaccion a las 81 recomendaciones por tipo de

Cuadro 2: resume de respuesta por tipo de

respuesta y sectores

sectores

Respuesta de [as recomendaciones

Sectores Aceptada |  Aceptada y mds Mas No Noaceptadaymés  [Omiida | Recomendacionymas | Total
informacion informacion | aceptada informacion informacion

Educacion 2 1 6
Finanzas publicas | 6
Gestion piblica 2 2 4
Medio ambiente 1 4 2
Movilidad 1 15 1| 2
Recomendaciones generales 2 3 4 1 U
Salud [ 8
sequridad [ 1
Vivienda, senvicios publicos y espacio pblico 6 | [
Total 15 3 14 5 8l

Fuente: BCV 2009
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Algunos de los medios que mas han cubierto
nuestros eventos



